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Rezolucja
Zagadnienie Q234

Wiasciwy krag odbiorcow do okreslenia stopnia znajomosci znakéw towarowych
stawnych, powszechnie znanych oraz renomowanych

AIPPI postanawia, ze:

1) Ustalenie wtasciwego kregu odbiorcow w celu przeprowadzenia oceny czy znakowi
towarowemu przystuguje dany zakres ochrony, powinno by¢ dokonywane kazdorazowo
w odniesieniu do badanej sprawy, w $wietle towaréw i ustug, dla ktérych dany znak zostat
przeznaczony.

2) W celu ustalenia wtasciwego kregu odbiorcow, nalezy wzigé pod uwage wszelkie istotne
okolicznosci, w ktorych dochodzi do kontaktu, oddziatywania lub interakcji odbiorcow
Z towarami lub ustugami oznaczonymi przedmiotowym znakiem towarowym, takie jak:

a) wiek, ple¢, zawdd, potozenie geograficzne, warunki kulturowe, specjalne
zainteresowania, wyksztalcenie, wyrafinowanie/ umiej¢tnosci, specjalne potrzeby oraz
dochod kupujacego lub uzytkownika, jak rowniez rynek docelowy; oraz

b) sposob, w jaki towary 1 ustugi s3 reklamowane, wprowadzane na rynek
I sprzedawane, wilgczajac ale nie ograniczajac si¢ do handlu drogg elektroniczng, Internetu,
oraz innych aspektow globalnej reklamy, marketingu 1 sprzedazy.

A) Znaki towarowe powszechnie znane zgodnie z Artykulem 6bis Konwencji Paryskiej
oraz Artykulem 16(2) i (3) Porozumienia w sprawie Handlowych Aspektéw Praw
Wiasnosci Intelektualnej TRIPS

3) Nalezy stosowac si¢ do Wspdlnego Zalecenia dotyczgcego Przepisow Ochrony Znakow
Powszechnie Znanych, przyjetego przez Zgromadzenie Zwigzku Paryskiego do spraw
Ochrony Wtasnoéci Przemystowej oraz Zgromadzenie Ogodlne Swiatowej Organizacji
Wriasnosci Intelektualnej (dokument WIPO nr 833) poprzez przyjecie okreslonego w nim
ogoblnego podejscia do ustalania powszechnej znajomosci znaku towarowego w danym kraju
(cze$¢ 1) oraz zakresu ochrony (czes¢ II) jaki ma by¢ przyznany znakowi towarowemu
w stosunku do kolidujacych znakow (Art. 4).



4) Wiasciwym kregiem odbiorcow branym pod uwage przy ustalaniu czy dany znak jest
,»powszechnie znanym znakiem towarowym” powinien by¢ ten krag ogétu odbiorcow, ktory
jest zwigzany z towarami lub ustugami, dla ktorych znak jest przeznaczony, raczej niz
powszechny ogdt odbiorcow. Przynajmniej trzy nastepujace czynniki powinny by¢ wzigte pod
uwage, z ktorych jeden lub wigcej moglby by¢ zastosowany w danej sprawie przy okresleniu
wilasciwego kregu odbiorcow, chociaz czynniki te nie eliminujg innych okolicznosci
mogacych mie¢ zastosowanie:

a) obecni i/ lub potencjalni kupujacy i/ lub uzytkownicy tego rodzaju towaréw badz ustug, dla
ktoérych znak jest przeznaczony;

b) osoby zwigzane z kanalami dystrybucji danego rodzaju towaréw lub ustug, dla ktérych
znak jest przeznaczony;

c) kregi przedsigbiorcéw zajmujacych sie danym rodzajem towardow lub ustug, dla ktérych
znak jest przeznaczony.

5) Jesli towary lub ustugi, dla ktorych znak jest przeznaczony, sa nabywane, rozpoznawane
lub uzywane przez og6t odbiorcow, w takim przypadku, ogét odbiorcow nalezy traktowac
jako wtasciwy krag odbiorcow.

6) Przy ustalaniu, czy znak jest powszechnie znany w danym krggu ogoétu odbiorcow
zwigzanych z towarami lub ustugami, dla ktorych znak jest przeznaczony, nalezy braé¢ pod
uwage dowody, iz znak jest powszechnie znany dla ogétu odbiorcow.

7) Nie nalezy ustala¢ progu ilosciowego dla liczby osob stanowiacych wiasciwy krag
odbiorcow.

8) Niniejsze postanowienie nie powoduje uszczerbku dla szerszej ochrony, ktéra moze by¢
uchwalona w jakimkolwiek kraju dla znakow powszechnie znanych zgodnie z Artykutem 6bis
Konwencji Paryskiej oraz Artykutem 16(2) i (3) Porozumienia w sprawie Handlowych
Aspektow Praw Wiasnosci Intelektualnej TRIPS.

B) Systemy ochrony przy braku wprowadzenia w blad

9) Terminologi¢ nalezy uznaé jako stanowigca wyzwanie, ale wazng zmienng w prowadzeniu
spraw zwigzanych ze znakami stawnymi, powszechnie znanymi, posiadajacymi renome, oraz
odmianami obejmujacymi takie terminy jak ,,notoryjnosc¢”, ,,rozpoznawalno$¢” i inne, jak
réwniez odmianami tych termindw w roznych jezykach. Niniejsze terminy sg czgsto uzywane
wymiennie, luzno lub w zmieniajacym si¢ znaczeniu, cho¢ zajmujg inne miejsca w strukturze
prawnej dotyczacej znakdéw towarowych. Dla jasno$ci, termin ,,znaki powszechnie znane”,
jako konkretny przypisany tej dziedzinie termin prawny, powinien by¢ uzywany przez
ustawodawcow 1 sady tylko w odniesieniu do znakow w jasny sposob okreslonych w Artykule
6bis Konwencji Paryskiej oraz Artykule 16(2) i (3) Porozumienia w sprawie Handlowych
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Aspektow Praw Wilasnosci Intelektualnej TRIPS, bez uszczerbku dla przyznania takim
znakom szerszej ochrony niz przewidziana w wymienionych przepisach.

10) Poszczegdlne panstwa powinny zachowa¢ swobod¢ w uchwalaniu przepisow prawa
I rozstrzyganiu spraw dotyczacych rozszerzonej ochrony znakow, ktora jest ich zdaniem tym
znakom nalezna, wykorzystujgc terminologie wedlug swojego uznania. Przyktady obejmuja
ochrone¢ przed naruszeniem nieprowadzajacym w btad ,,znakow posiadajacych renom¢” w
Unii Europejskiej i innych krajach, oraz ,,znakow stawnych” w USA 1 innych krajach.
Poszczegdlne panstwa powinny W takich przypadkach zachowaé rowniez swobode
w definiowaniu wtasciwego kregu odbiorcow, na przyklad krggu ogdélu odbiorcow
zaangazowanych w obrot towardéw i ushug oznaczonych znakiem towarowym w przypadku
,»znakow posiadajacych renomg”, oraz ogétu odbiorcow w przypadku przepisow 0
rozwodnieniu obowiazujacych w USA.



